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Daftar ISi

Tinjauan Mata Kuliah

~ Modul 01

Peran dan Kedudukan Pemasaran
dalam Bisnis

Kegiatan Belajar 1
Pemasaran dalam Bisnis di Abad ke-21

Kegiatan Belajar 2
Merancang Strategi Pemasaran yang

Berorientasi Pelanggan

Modul 02
Analisis Lingkungan Pemasaran

Kegiatan Belajar 1
Analisis Lingkungan Pemasaran

Kegiatan Belajar 2
Analisis Pasar Konsumen

. Kegiatan Belajar 3
Analisis Pasar Bisnis |

| * Modul 03
Kebijakan dan Strategi Pemasaran

Keﬁiatan Belajar 1 | 3.
Tahap-Tahap Penelitian Pemasaran |

Kegiatan Belajar 2
Pengukuran Pemasaran
dan Peramalan Permintaan




Segmentasi Pasar,-Penentuan Pasar
Sasaran dan Posisi Produk

Kegiatan Belajar 1
' Segmentasi Pasar

Kegiatan Belajar 2
Penentuan Pasar Sasaran

dan Posisi Produk

Modul 05 =@
Kebijakan dan Strategi Produk

Kegiatan Belajar 1
Strategi Produk

Kegiatan Belajar 2
Strategi Merek

o - Modul 06
Kebijakan dan Strategi Harga

Kegiatan Belajar 1
" Tujuan dan Kebijakan
+ . Pengtapan Harga

' Kegiatan Belajar 2

*- "Penentuan Harga dalam Bisnis
Modul 07

Kebijakan dan Strategi Distribusi

K'egiatar_l Belajar 1
Saluran Pemasaran, Logistik, dan
Manajemen Distribusi

Kegiatan Belajar 2 | 7.18
Pemasaran Langsung, Pengecer dan
.  Pedagang Besar (Wholesalers)
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