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Modul 01 B8
Konsep Pemasaran Tradisional
dan Pemasaran Digital

Kegiatan Belajar 1
Perkembangan Aktivitas Pemasaran

Kegiatan Belajar 2
Perbedaan Pemasaran Tradizional

dan Pemasaran Digital

Modul 02

Lingkungan Pemasaran
pada Era Digital: Isu Hijau
dan Keberlanjutan

Kegiatan Belajar 1
Bauran Pemasaran Hijau

dan Keberlanjutan

Kegiatan Belajar 2
Platform Digital Saat Ini: Pemasaran
Ramah Lingkungan dan Keberlanjutan

Modul 03

Diferensias!, Torgeting,
dan Segmentasi pada Era Digital

Kegiatan Belajar 1

Konsep Segmentasi, Targeting,
dan Diferensiasi pada Era Digital

Kegiatan Belajar 2
Diferensiasi pada Era Digital

Kegiatan Belajar 3
Strategi Targeting di Era Digital




Kegiatan Belajar 4
Segmentasi pada Era Digital

Modul 04
Periklanan Daring

Kegiatan Belajar 1 4.
Mengenal Periklanan Daring
(@nline Advertising)

Kegiatan Belajar Z | 4.
Targeting Konsumen dan Analisis
Periklanan Daring

Modul 05 B
Manajemen Media Sosial

Kegiatan Belajar 1 |5.
Manajemen Media Sosial

Kegiatan Belajar 2 |5.
Strategi Pengelolaan Media Sostal

Modul 06 55

Perilaku dan Wawasan Konsumen
pada Era Digital

Kegiatan Belajar 1 |6.
Memahami Perilaku Konsumen
pada Era Digital

Kegiatan Belajar 2 | 6.
Strategi Keterlibatan

Konsumen Digital
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