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Modul 01
Ruang Lingkup Pemasaran Strategik

Kegiatan Belajar 1
Strategi Korporasi dan Strategi Bisnis:
Konsep dan Perkembangannya

Kegiatan Belajar 2
Pemasaran Strategi dan
Strategi Pemasaran

~ Modul 02
Analisis Situasi

Kegiatan Belajar 1
~Analisis Situasi Internal

Kegiatan Belajar 2
Analisis Situasi Eksternal

Modul 03

Segmentasi Pasar, Pemilihan Target
Pasar, dan Penentuan Posisi Merek

: - Kegiatan Belajar 1
‘Ségruentasi dan Targeting

e Kegiatan Belajar 2
Pnsitlmmng, Relationship Marketing
dan. ‘Kepuasan Pelanggan

Modul 04

_Sl:rategf Produk

Kegiatan Belajar 1
Strategi Produk Individu, Lini Produk, |
dan Bauran Produk

Kegiatan Belajar 2
Strategi Pemasaran Layanan
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Modul 05 By
Strategi Harga

~ Kegiatan Belajar 1]5.5

Teori Harga

Kegiatan Belajar 2| 5.
Strategi Harga

Modul 06 g
Strategi Distribusi|

Kegiatan Belajar 1]6.
Peran Perantara dan Model-Model
' Saluran Distribusi

Kegiatan Belajar 2| 6.

Merancang dan Mengelola Saluran
o Pemasaran

Modul 07 i@
Strategi Promosi| -

| Kegiatan Belajar 1| 7.
Promosi sebagai Strategi Komunikasi
Pemasaran Terpadu

~ Kegiatan Belajar 2] 7.

_ Strategi.lkian, Promosi Penjualan,
? Public Relation, Event dan
Sponsorship, Personal Selling,

‘ Pemasaran Langsung

- | NN Modul 08 B3
Strategi Pemasaran untuk Berbagai
<3 i Situasi

Kegiatan Belajar 1| 8.
Strategi Pemasaran untuk Pasar Baru,

yang Sedang Bertumbuh, Dewasa, dan
Telah Menurun

- Kegiatan Belajar 2| 8.42 7~

Strategi Pemasaran pada Era Ekonomi
] Baru dan Pasar Global
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