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Modul 01 B
Pemasaran Sosial: Suatu Pengantar

Kegiatan Belajar 1
Perkembangan Pemasaran Sosial

Kegiatan Belajar 2
Aspek-aspek dalam Pemasaran Sosial

Modul 02 s
Analisis Lingkungan Pasar

Kegiatan Belajar 1]2.4
Pasar

~ Kegiatan Belajar 2|2.15
Pemetaan Lingkungan '

Modul 03 =&
Segmenting, Jargeting, dan
Positioning

| Kegiatan Belajar 1
Segmentasi Pasar Pengantar

Kegiatan Belajar 2
Penentuan Pasar Sasaran

Kegiatan Belajar 3 | 3.28
Positioning
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Modul 04 %
Siklus Hidup Produk

Kegiatan Belajar 1
Tahapan Siklus Hidup Produk

Kegiatan Belajar 2
Strategi untuk Mempertahankan

Produk

Modul 05 Bl
Analisis Perilaku Konsumen

Kegiatan Belajar 15.5

Pengertian dan Tipe-tipe Perilaku
Konsumen |

Kegiatan Belajar 2

Proses Pengambilan Keputusan
Membeli dan Faktor-faktor yang

Mempengaruhi

Modul 06
Hgmunikasi Pemasaran

| . Kegiatan Belajar 1
p Komunikasi Pemasaran Sosial

p Kegiatan Belajar 2
Strategi Periklanan

Kegiatan Belajar 3
Promosi F'f.-nawaran

Kegiatan Belajar 4
Hubungan Masyarakat




Modul 07 %
Saluran Pemasaran

Kegiatan Belajar 1
Jenis-jenis Saluran Pemasaran

Kegiatan Belajar 2
Memilih Saluran Pemasaran

Modul 08
Penelitian Pemasaran Sosial

Kegiatan Belajar 1
Pengertian dan Lingkup Penelitian
Pemasaran 5Sosial

Kegiatan Belajar 2
Ragam Penelitian Pemasaran Sosial

Modul 09
Evaluasi-.Prqgrarn Pemasaran Sosial

Kegiatan Belajar 1
Proses Evaluasi dalam Pemasaran
g Sosial

Kegiatan Belajar 2|9.18
Audit Pemasaran Sosial

i Riwayat Penulis|9.39
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